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Percepcion de consumidores

se mantiene en niveles altos

En la region el indice
gue mide la opinién
en cuanto a empleo y
situacion econdmica,
disminuyo.

. Elfndice de Percepcién del Con-

sumidor (Ipeco) que elabora men-
sualmente el Centro de Investiga-
ciénen Empresasy Negocios (Cien)
de la Universidad del Desarrollo, en
conjunto con Mall Plaza exhibid
una contraccién mensual de 5,7
puntosennoviembre, situdndoseen
130 puntos, loquesignificaunavan-
cede 12,6 puntosenrelaciénal mis-
mo periodo del afio anterior.

En esta oportunidad, el retroceso
enla confianza del consumidor du-
rante noviembre, se explica por una
disminucién mdssignificativaenla
evaluacién del subindice coyuntu-
ral, el cual disminuyd 15,2 puntos
respectoal mes pasadoy en menor
medida por el subindice de expecta-
tivasquebajé 2,3 puntos.

Para entender el alza en el Indice
Coyuntural,se debeobservar qué su-
cedi6 con las variables que lo com-
ponen, es decir, la situacién econd-
mica actualy el desempleo. Conres-
pecto a la primera variable un
14,8% de los consumidores mani-
festé que la situaciénecondmicaac-

tual es peor que hace un afio, alter-
nativaque mostré ung,7% deadhe-
sién en la medicién anterior.

Encuantoaldesempleoactual és-
teexhibié unaleve caida deoptimis-
mo,donde 34,2% de los consumido-
resmanifestd que éste es menorque
hace un afio, preferencia que en la
medicién anterior fue de 35,5% de
losencuestados.

En relacién ala percepcién acer-
cadel desempleo futuro, ingresos y
lasituaciénecondmica, presentaron
efectos mds bien contractivos, sélo
una de estas tres variables experi-
menté un aumento de optimismo,
que no logré compensar los peores
resultados de las otras dos alternati-
vas.

Con respectoal desempleo futu-
10, ésta fue la tinica que registré un
leve aumento en su optimismo,
donde un 15,2% de los consumido-
res manifestd que aumentard el de-
sempleo en los préximos meses, al-
ternativa que exhibi6 un 17,4% de
adhesién en la medicién pasada. En
lo relativo a las expectativas de in-
gresos, un 10,7% de los consumido-
res piensa que éstos serdn menores,
comparado con el 8,5% del mesan-
terior. Por dltimo, la percepcién de
losconsumidoresrespectoalasitua-
ciéneconémica, un 58,4% delosen-
cuestados manifestd que ésta serd
mejor en el futuro, alternativa que
mostréun 62,5% de adhesién enoc-

tubre.

SITUACION REGIONAL

Los consumidores de regiones ex-
perimentaron resultados parecidos.
ElIndice de Percepcién delaOctava
Regién experimentd una fuerte caf-
da.Elindicadorsesituéen 94,3 pun-
tos, es decir, 32 puntos bajo el indi-
cadordel mesde octubre, traspasan-
do al rango pesimista. La razén de
esta cafda esexplicada mayormente
el indicador coyuntural,elcual cayd
86,8 puntos respecto del mes ante-
rior, mientras el de expectativas
también experimentd una cafda
—aunque en menor medida- de 14,2
puntos en igual periodo.

En materia de desempleo futuro, se registrd un leve aumento, donde un 15,2%
de los consumidores manifestd que va a aumentaria en los proximos meses



