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UDD, Directores Asociados
y La Tercera lanzan encuesta
de empresas medianas
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» Los resultados se
presentaran en un

» Estudio pretende conocer
la realidad del empresario

de tamafio medio, sus
equipos y remuneracion.

seminario en junio en
CasaPiedra.

Caracterizar a las empresas
medianas, aquellas cuyas
ventas oscilan entre
US$1millény US$ 40 millo-
nes, que dan trabajo a un
gran porcentaje de la pobla-
cién pero que, paradéjica-
mente, no se beneficia de po-
liticas publicas que acompa-
fien su desarrollo, seguin los
expertos.

Ese es el objetivo de la pri-
mera encuesta especializa-
da en empresas medianas
en Chile, unainiciativadela
Facultad de Economia y Ne-
gocios de la Universidad del
Desarrollo (UDD), la firma

Directores Asociados (DA,
entidad que retine y aseso-
ra a grupos de empresarios
medianos) y el diario La
Tercera.

Elsondeo estd dirigido a los
duefios de las empresas via
mail y serd contestado sélo
por ellos. Comenzar4 el 25
de abril, abarcando un uni-
verso de 2.500 firmas, prin-
cipalmente de la Regién Me-
tropolitana.

Los dos ejes de 1a encuesta
son remuneracionesy equi-
po de trabajo, es decir, “si
son profesionales o no, c6mo
les paga, cudnto les paga, qué

tipo de tareas delega en este
equipo”, sefiala Alejandro
Giacaman, socio de la firma
Directores Asociados. Esta
informacion se cruzari se-
gun rubros, ventas y niime-
ro de trabajadores.

Laidea es “tener unavisién
académica de quiénes son,
cudles son los problemas y
desafios que tienen”, com-
plementa Rodrigo Castro,
decano delaFacultad de Eco-
nomia y Negocios de la UDD.

Su diagnéstico previo es
que este grupo de empresas
medianas “est4d con desafios
super grandes, de creci-
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miento muchas veces, y estd
sola. No hay politicas publi-
casque laacompafien ni tie-
nen los beneficios de las re-
des de las empresas de gran
tamafio, como Icare y otros
tipos de instancias”, afiade
Castro.

La radiografia se completa-
rd con una segunda encues-
taqueserealizard durante el
segundo semestre de este
afio, adelanta el académico,
y que medir4 otros tépicos.

Seminario
Los resultados de 1a encues-
ta se presentardn en el se-
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minario llamado “Labelleza
deemprender”, que sereali-
zar4 el 21 de junio, en Casa-
Piedra. Ademads, “armare-
mos un foro de conversacion
con empresarios que dieron
el salto de la empresa me-
diana a la grande”, sefiala
Giacaman. En ese seminario
se lanzard también un pre-
mio al empresario mediano.

No sélo eso. “Un equipo
académico estd preparando
casos de empresas medianas
chilenas para que los estu-
dien alumnos de pregrado y
posgrado de la UDD”, cuen-
ta Castro. ®

Alejandro Giacaman
Elsocio de lafirmaDirectores
Asociados cree que los princi-
pales problemas que enfren-
tanlas empresas medianas en
Chile son “lasoledad del man-
doyno conocerlasrealidades
de otrosrubros”.

Rodrigo Castro
EldecanodelaFacultadde
EconomiayNegociosdela
Universidad del Desarrollo
dice que no existen politicas
publicas orientadas a lasem-
presas medianas.
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