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MAYOR CAIDA DESDE LA CRISIS SUB-PRIME

IPECO OCTUBRE
Confianza de los Consumidores Registro
la Mayor Caida Desde la Crisis Sub-prime

Segun la encuesta de la U. del Desarrollo, el actual entorno
economico de desaceleracion, junto a una inflacion
creciente, continuo afectando en forma adversa la
confianza de los consumidores durante agosto.
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I Indice de Percepcion del

Consumidor (IPeCo) de

la U. del Desarrollo, en
conjunto con Mall Plaza, dio
cuenta de un retroceso de 18,5
puntos porcentuales (pp) en
octubre, llegando a 93.9. Con
esto, la confianza de los consu-
midores llegd a su nivel mas
bajo desde la crisis sub-prime,
en octubre de 2009.

Por su parte, el promedio
movil trimestral mostré una
pronunciada caida de 22.6 pp
el dltimo afio, continuando la
sostenida tendencia a la baja
que ha tenido desde el segundo
trimestre de 2013. Segtn se
explicé en el informe, “esta
evolucion de la confianza de
los consumidores es consisten-
te con el contexto general de la
economia, donde las proyec-
ciones de crecimiento del PIB
en octubre indicaban apenas un
2% anualizado para el cuarto
trimestre”. Ademds, el estudio
destacé indicadores sectoriales
de actividad, como el Indice de
Ventas del Comercio Minoris-
ta (IVCM) o el Indice de Pro-
duccidn Industrial de la Sofofa,
que mostraron bajas de 5,1%
en septiembre respecto del mes
anterior en ambos casos, mien-
tras el IPC de octubre fue de
1%, muy por sobre las expec-
tativas. “En este entorno eco-
némico de desaceleracién con
inflacion creciente, ha conti-
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nuado afectando en forma
adversa y gradual los ingresos
del trabajo, hasta ahora funda-
mentalmente a través de una
menor tasa de crecimiento
anual de las remuneraciones
reales, la que en septiembre
cayd levemente respecto del
mes anterior, y en doce meses
crecié apenas 1,3%”, asegurd
el informe.

La disminucion del [PeCo se
explico tanto por el subindice
coyuntural que retrocedi6 fuer-
temente en 41,3 pp y por el
subindice de expectativas que
lo hizo en menor medida (-
10,3 pp). Respecto del prime-
ro, la “situacién econdmica
actual” empeord a pesimista
con una caida de 36,8 pp,

mientras que la vision del
“desempleo actual” sufrié una
baja de 51,7 pp, ubicdndose en
muy pesimista y alcanzando
niveles comparables a los del
2009. )

En tanto, el Indice de Expec-
tativas, que es el que pondera
las variables de percepcion
acerca del desempleo, situa-
cién econdémica e ingreso
familiar, contempladas en un
horizonte de 12 meses, registrd
una caida producto de una
menor proporcién de optimis-
tas en todas las visiones que
componen el indice, y a una
mayor proporcion de pesimis-
tas con la excepcién del
desempleo futuro.

$1.904.076

SITUACION POR
EsTrATOS

La confianza de los consu-
midores del estrato ABC1 pre-
sentd un retroceso significati-
vo, desde el nivel neutral al
nivel moderadamente pesimis-
ta. Mientras, los estratos C2 y
C3 mostraron las mayores cai-
das hacia niveles muy pesimis-
tas, como resultado de aumen-
tos de mas de 10 pp en la pro-
porcién de pesimistas para
ambos grupos, en las visiones
de coyuntura. El estrato D pasé
de moderadamente pesimista a
pesimista luego de una caida
de 18 pp en la proporcién de
optimistas respecto de sus
ingresos futuros. Finalmente, el
estrato E cay6 a un nivel pesi-
mista.

CONSUMIDORES
DE REGIONES

En la Region Metropolitana
la confianza de los consumido-
res empeord 13 pp en octubre,
llegando a un nivel extraordi-
nariamente pesimista, desta-
cando el deterioro en la vision
de “situacion econdmica
actual”’. En el Biobio en tanto,
la confianza de los consumido-
res cayé en 6 p.p. debido a un
aumento de 26 p.p. en la pro-
porcion de pesimistas respecto
del “desempleo actual”.
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