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:el25,5%delas
mujeres en Chileenedadde
trabajar son emprendedoras

A nivel nacional, la mayor tasa de emprendimiento femenino se ubica en la Region de
Arica y Parinacota, con un 31%. La menor, O’'Higgins, con una tasa de 17,7%.

Tasa de emprendimiento femenino @
Porcentaje de mujeres emprendedoras en edad de
trabajar entre 18 y 64 aﬁOS ] ;’Qué ha pasado? El ni-
vel de emprendimiento fe-
30 menino en Chile llegé a un
25,5% segtin datos publi-
cados ayer por GEM Chile.
5 Z ¢Como ha evoluciona-
do? En 10 afios el empren-

dimiento femenino crecié
en casi 15 puntos, ya que en
2005 eraun 10,9%.

= ¢Qué consecuencias
tiene? Con las nuevas ci-
fras, la subsecretaria de
Economia, Katia Trusich
expreso que se deben “to-
mar medidas” para elevar
la participacion de las mu-
jeres.

FUENTE: Global Entrepreneurship Monitor (GEM) Paulina Padilla - PULSO

= ;Como me puede afec-
tar? El Gobierno estd reali-
zando diversos programas
para fomentar el empren-
dimiento femenino, como
ley de cuotas o la Agenda
de Productividad, Innova-
cion y Crecimiento.
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PIERINA BERTONI
—Elemprendimiento es algo
quehaidoenaumentoenel
mercado laboral chileno,
pero poco se conoce como
es esta actividad a nivel fe-
menino, es por esto que el
Global Entrepreneurship
Monitor (GEM), institucién
internacional que evalua el
emprendimiento en distin-
tos paises, en conjunto con la
Universidad del Desarrollo
realizd el estudio “Mujeres y
actividad emprendedora en
Chile”

El informe se lanzé con la
participacién dela subsecre-
taria de Economia, Katia
Trusich, quien valoréla ges-
tion realizada por GEM, pero
hizounllamado de atencién
a que las mujeres empren-
dan en 4reas “més duras”,
ya que segin datostanto del
informe como de la encues-
ta EME 3, la mayor concen-
tracion de emprendimiento
femenino se encuentra en
actividades como comercio.

GEM Mujer 2013 - 2014 arro-
jo como principal resultado
que un 25,5% de las mujeres
en edad de trabajar son em-
prendedoras, cifra que en 10
arioscrecioen casil5 puntos,
yaqueen 2005 eraun 10,9%.
Sinembargo, aun estalejos de
las cifras masculinas, que re-
gistraron un 40%, pero a pe-
sar de la brecha, el resultado
se encuentra entre los mas
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altosdelaseconomiasenque
se realiza el estudio.

Respecto de esta diferencia
entre hombres ymujeres, Tru-
sich afirmé que “los resulta-
dos de las mediciones exis-
tentes en emprendimiento fe-
menino hacenindiscutiblela
necesidad de tomarmedidas”.
La subsecretaria explicé que
desde el Ministerio de Econo-
mia se han impulsado diver-
sas iniciativas para entregar
mayores facilidadesalasem-
prendedoras, como la Agenda
de Productividad, Innovacion
y Crecimiento, incorporacion
de cuotas en directorios de
empresas, como también la
Agenda digital.

A nivel nacional, la mayor

tasa de emprendimiento fe- -

menino se ubica en laRegidn
de Aricay Parinacota, conun
31%, siguiendo la tendencia
dedistintas regiones como Ta-
rapacé con un 28,5%, misma
cifra que evidencia Antofa-
gasta.Porlaotravereda, lare-
gién con menor emprendi-
miento femenino es Liberta-
dor Bernardo O’Higgins, con
unatasade17,7%, seguido con
Bio Bio con 22,3%.

Los autores destacan que
una de las razones de la cifra
es porque a través de un em-
prendimiento las mujeres lo-
gran una mayor flexibilidad
horaria, lo que seria mas com-
patibleconladedicaciénalos
hijos. También influye que el
acceso a las nuevas tecnolo-
giashafacilitadolosempren-

$1.248.395
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dimientos, por ejemplo los
que ofrecen productos y ser-
vicios via online.

Parael Directode GEM Chile,
José Ernesto Amords “la pri-
merarazon (delacifra) se debe
aqueanivel pais se ha fomen-
tado de manera sistemadtica
elemprendimiento yenlostil-
timos afios hay un entorno
pro-emprendimiento que fa-
vorece la creacion de nuevas
empresas”

Encuantoal perfil delasem-
prendedoras, en su mayoria
tienen entre 25y44afos, con
un promedio de 39 en cuanto
a las que se encuentran en
etapasiniciales (empresame-
norde42meses), yparalases-
tablecidas (masde 42 meses),
promedian44 afios, ensuma-
yoriacasadasyconeducacion
secundaria completa.

Alanalizarlamotivacion del
emprendimiento, un 45% de
lasmujeres del estrato socioe-

conémico D, emprende por
necesidad, mientras quelaci-
franollegaal 5% en el estrato
ABCL. Por el otro lado, en
aquellas que emprenden por
unaoportunidad, las cifrasse
mantienen entre el 18%y 25%,
con excepcion del grupo so-
cioeconémico E que no alcan-
za el 5%. GEM Mujer sefiala
que “la mayoria de las muje-
res emprendedoras se con-
centran enlos niveles socioe-
conémicos Dy C3”.

Demaneramdasglobal, el es-
tudio sefiala que las mujeres
chilenas que emprenden un
nuevo negocio lo hacen, ma-
yoritariamente, por oportu-
nidad, ya que un 71% de las
emprendedoras iniciales co-
mienzan susnegocios motiva-
dasporunaoportunidad yun
29% por necesidad. @

* PULSO EDITORIAL

Vea el estudio completo en
www.pulso.cl y en nuestra
aplicacion iPad.
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