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ESTUDIO GEM DE LA UDD REVELA ACTITUD DE LOS EMPRENDEDORES
Mujeres de la Region perciben buenas
oportunidades para crear negocios

La participacion

femempa en la Anivel pais se ha fomentado
creacion de nuevas de manera sistematica
empresas, en el pais, ol emprendimiento y en los

es cada dia mas iltimos afios hay un entorno
significativa. pro-emprendimiento que favorece

|a creacion de nuevas empresas”.
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ctualmente en el pais, la
Agaru’cipacién femenina
n la creacién de nuevas
empresas es cada dfa mdssignifi-
cativa, no solo por la creciente
cantidad de mujeres que deciden
emprender sino, también, por la
diversidad de dichos emprendi-
mientos. Asi lo demuestra el Re-
porte Global Entrepreneurshi
Monitor (GEM); Mujeres y Acti-
vidad Emprendedora en Chile
2013-2014, que considera como
emprendimiento femenino des-
de una pasteleria hasta una em-
presa de biotecnologia o un pro-
yecto cultural.

Elinforme -elaborado por la Fa-
cultad de Economia y Negocios
dela Universidad del Desarrollo-
fue presentado hace unos dias y
comentado por la subsecretaria
de Economia, Katia Trusich.

Asuvez,dieronaconocerlosre-
sultados de este estudio el direc-
tor del GEM Chile y director eje-
cutivo del Instituto de Empren-
dimiento de la UDD, José Ernes-
to Amords; la directora de post-
Frado de la UDD, Olga Pizarro y

a investigadora y académica de
lamisma casa de estudios, Kathe-
rina Kuschel.

Este reporte entregé los resul-
tados del estado del emprendi-
miento encabezado por mujeres
en Chile y una descripcion del

contexto nacional e internacio-
nal de laactividad emprendedo-
ra.

MAYOR CONOCIMIENTO

En las mediciones de los afios
2012, 2011 y 2010, en todas las
regiones existio, por parte de los
hombres, un mayor conoci-
miento de personas que han em-
prendido en los tltimos afios en
comparacion con las mujeres.

Para el caso del Biobio, existe
una brecha de 11% entre hom-
bre y mujer en cuanto a si cono-

ce personalmente a alguien que
inicié un negocio en los iltimos
anos. Para el caso de los varones
un 50% dice que s y para las fé-
minas un 39%.

Para el item si percibe buenas
oportunidades para comenzar
un negocio en los préximos 6
meses, las mujeres de la zona se
ig;zlan a los hombres con un

y el caso de si posee los co-
nocimientos y habilidades para
iniciar su propio negocio, las da-
mas llegan al 52% y en relacién
al miedo al fracaso previene ini-
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ciar un nuevo negocio, ellas lle-
Fan al 39%, 12 puntos mas que
0s hombres.
Frente a este ultimo esquems,
el informe sostiene que es im-
rtante reconocer que, ademds
e existir barreras culturales
del entorno para el emprendi-
miento, existen barreras inter-
nas que ellas mismas se autoim-
nen al momento de enfrentar
a posibilidad de llevara caboun
proyecto.
Eliminar o mitigar esas barre-
rasinternas podria tener un efec-

to mucho mayor que intentar
promoverel emprendimiento fe-
menino desde las politicas piibli-
cas. La escasa confianza en las
propias habilidades para desa-
rrollar una actividad termina
siendo, muchas veces, lo que po-
ne fin 2 ideas y/o proyectos, que
incluso nunca llegan a concre-
tarse. Para superar este tipo de ba-
rreras, se puede tratar de incidir
desde diversos frentes: a nivel
personal, en el entorno mds cer-
cano (familiar o local), desde el
frente cultural, sociologicoy psi-
colégico. Sin embargo, los es-
fuerzos para fomentar el em-
prendimiento, que pueden pro-
venir desde el Estado o desde las
instituciones de educacién, no
llegardn a buen términosi enlos

ropios hogares no se fortalece

a confianza y las propias habili-
dades y no se comienza a validar
el emprendimiento como una
opciénvilida, factible y deseable

atodos, independientemente
el sexo.

En 2013, las dos excepciones
fueron las regiones de Tarapacd
y Araucania, regiones bdsica-
mente dedicadas a la extraccion
de recursos naturales.

Se observa que las expectativas
para iniciar unemprendimiento
en los proximos 6 meses es muy
similarentre hombres y mujeres
para cada region, incluso habien-
do ciertas regiones en que las
mujeres parecieran estar mds
enlusiastas a emprender.

PERCEPCION

Otro aspecto es la percepcién
del emprendimiento como ca-
rrera deseable. Aqui, el 75% de
las mujeres del Biobio loven fac-
tibles, frente al 66% de los hom-
bres. La diferencia se aprecia
cuando se habla de la tasa de ac-
tividad emprendedora, en etapas

iniciales y establecidas, donde
soloel 17,7% de las féminas dela
region lo ven asi, lejos de los va-
rones que llegan al 28%.
Respecto a laactividad empren-
dedora en etapas iniciales, la Re-
ion del Libertador Bernardo
‘Higgins tiene la mds alta tasa
en hombres(38,5%)y,asuvez,la
mds baja tasa en mujeres
14,8%). Lo opuestosucedeenla
egion de Atacama. Alli se reco-
noce lamdsbaja tasa TEA del pa-
is para hombres (21,2%) y, al
mismo tiempo, la mds alta tasa
para mujeres (24,6%).
Laactividad emprendedoradis-
minuye al analizar la actividad
emprendedora establecida. La
Region de la Araucania tiene la
mas alta tasa en hombres
(17,7%) v, la mas baja, en Anto-
faiasta (5,3%). Para mujeres, en
laRegion del Maule se observala
tasa mds alta de actividad em-
rendedora establecida(9,5%)y.
a mds baja, en la Region del Li-
bertador Bermnardo O'Higgins
(2,9%), lo que coincide con el
TEA entre mujeres.

OPORTUNIDADES
Aligual que en afios anteriores,
muestra que en todaslasre-
§iones donde se dispone de me-
icién, los emprendedores hom-

bres motivados por oportunidad
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superan en proporcion a lasmu-
jeres.

Parael caso del Biobio, los hom-
bres superan el 60% y las muje-
res llegan solo al 38%. La situa-
cién es practicamente la misma
cuando emprendedores(as) es-
tdn en etapas iniciales motiva-
dos por necesidad. En términos
generales, se observa que en los
emprendimientos en elapas ini-
ciales, el sector que predomina
es el orientado al consumidor fi-
nal(72,7%),que incluye: restau-
rantes, ventas al por menor, de
alimentos, ropa, accesorios, kios-
cos, peluquerias, servicios hote-
leros y turistices, entre otros.

Enlos extremos, es posible apre-
ciarque, en 2013, lasregiones del
norte grande, esto es Atacama y
Arica y Parinacota, existe la ma-
yor igualdad entre géneros de
emdprendimiemos poroportuni-
dad entre hombres y mujeres.
Como ejemplo, en la Region de
Atacama la proporcién es 52%
en hombres y 48% en mujeres.

Segiin ¢l estudio en Chile, el
25,5% de las mujeres econémi-
camente activas se declaran em-
prendedoras. De ellas, el 19% se
considera en etapa inicial, es de-
cir duenias de negocios de menos
de 42 mesesy un 6,5% comouna
emprendedora establecida, con
un negocio que ha sobrepasado
los 3,5 anios de funcionamiento.
Enel 2005 solo un 10% se decla-
raban emprendedoras.

Este aumento en la cantidad de
mujeres emprendedorasse expli-
caria principalmente por tresra-
zones, segin los académicos de
la Universidad del Desarrollo y
co-autores del GEM Mujer. “La
primera, a nivel pais se ha fo-
mentado de manera sistematica
el emprendimiento y en los ulti-

mos aifios hay un entorno pro-
emprendimiento que favorece la
creacion de nuevas empresas”,
sefialé Amords.

Otrarazon esel hechode que a
través de un emprendimiento las
mtg’eres logran mayor flexibili-
dad horaria, lo que seria mds
compatible con la dedicacién a
los hijos; y poriltimo, que el ac-
ceso a las nuevas tecnologias ha
facilitado los emprendimientos,
porque por ejemplo, es mds fac-
tible ofrecer productos y servi-
cios via online.

El GEM muestra que el perfil de
la emprendedora chilena es de
una mujer de 39 afios en prome-
dio, en el caso de las emprende-
dorasiniciales,y de 44 afios,enel
caso de emprendedoras estable-
cidas. Ambos grupos poseen es-
tudios secundarios finalizados y
se enfocan hacia la venta de pro-
ductos o servicios.

Segiin Amords, las emprende-
doras con educacién superior
tienden a desarrollar negocios
mds competilivos y de mayor va-
lor anadido como servicios pro-
fesionales.

Otro indicador que revelG el es-
tudic es que la mayoria de las
emprendedorasdeclara tener en-
tre 1 y 5 trabajadores en sus nego-
cios. Asimismo, un 65,6% de
emprendedoras iniciales y 57,4%
delasemprendedorasestablecidas,
tienen expeclativas de contratar
entreuno a cinco empleados enel
futuro

En relacién a esto, los coautores
del GEM enfatizan en que los em-
prendimientos liderados por mu-
jeres estdn considerando emplear
trabajadores, lo que significa que
esas empresas estdn formalizadas,
tienen expectativas de crecimien-
toy de estabilidad.
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Las 10 caracteristicas de la emprendedoras en Chile

10 SUS PERCEPCIONES

] <CUANTOS SON?
Un 52,9% de las mujeres piensa que

Eosee los conocimientos y Se estima que el 25,5% de

abilidades para iniciar un negocio. las mujeres en edad adulta
(18-64 ANOS) estan

9 SUS EXPECTATIVAS directamente relacionadas
con una actividad

El 574% de las empresas en emprendedora.

etapas iniciales y el 619%
de las establecidas decla-

ran tener algtn grado de 2 EDAD

expansion de mercado, ’

pero sin usar tecnolo- El promedio de edad de

gias. las emprendedoras
iniciales es de 30 afios

8 sus y, en establecidas, es

CONSUMIDORES de 44 afios.

Un 53,6% de las em-

prendedoras en etapas

iniciales considera que 3 ESCOLARIDAD

sus productos son nue-

vos para todos sus clien-

tes. En el caso de las esta- Lamayoria de las

blecidas, estéan cifra corres- emprendedoras tiene
ponde a 38,5%. g’f‘t:%zcundmos
7 ESTRATOS
SOCIOECONOMICOS /1 MOTIVACION
El mayor porcentaje de
mujeres emprendedoras Las mujeres emprenden,
pertensace a los estratos 5 SECTOR DE mayoritariamente, por
socieconémicos D y C3. ACTIVIDAD oportunidad.
Un72,2% de las muje
6 EMPLEO enetapasmlcualesyqun 64.28% en etapas
mayor parte de las emprendedoras establecidas poseen emprendimientos

se dec ara autoempleadas. que se originan al consumidor final.
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