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Enrique Gonzalez y Sharapova: “Las empresas son

sensibles a cualquier accion que arriesque su marca”

El director comercial y socio de Vibra, firma ligada al agente deportivo Fernando Felicevich, que maneja carreras

como la de Alexis Sdanchez, asegura que reparar la imagen dafiada por un hecho negativo es un proceso muy lento.

ENTREVISTA DELA
SEMANA

ras asumir el consumo de
Meldonium, un medica-

I mento prohibido por la Fe-
deracion Internacional de Tenis, la
rusa Marfa Sharapova (28 afos) se
sumé a principios de esta semana a
las filas de depaje del mundo del
deporte. Neil Armstrong y Asafa
Powell son algunos de los casos
mas emblematicos de doping, los
que acarrearon pérdidas en contra-
tos millonarios, que bordean los
US% 175 millones. Y el caso de Sha-
rapovano es distinto, yaque Nike y
Porsche anunciaron el mismo lunes
ques an sus acuerdos con la
famosa tenista

Enrique Gonzdlez, director co-
mercial y socio de Vibra, agencia de
mirketing ligada también al agente
deportive de las estrellas chilenas
Fernando Felicevich y que maneja
la publicidad de rostros como Ale-
xis Sanchez, Gary Medel y Natalia
Duco, asegura que lo sucedido
cuestiona la veracidad de los logros
de Ia deportista

—;Cdmao afecta un dapmg en los

stionamiento
a la esencia del éxito del atleta como
figura piiblica. Sus logres deportivos
lo transforman en un referente de esa
ciplina y una perso
esloqueatraealas ma
solo contratan a un rostro, sino que
también toman las audiencias que

impacta un deportista. Al cuestio-
narse eso, es Idgico que se considere:
suspender contratos”

— ;Un tropiezo asi significa siempre
una suspensién en el contrato?

“Las empresas son sensibles a
cualquier accién que pueda arries-
gar sumarca. Entre mas grande es la
repercusion negativa del hecho,
mas dificil serd para la marca man-
tener un vinculo con el deportista
que protagoniza un caso como el de
Sharapova”

—;Cudnto cuesta recuperar una
imagen correcta?

“Recuperar la imagen dafiada de
un deportista es un proceso muy len-
to, que va relacionado con la conse-
cucién permanente de nuevos logros

deportivos. No es igual que esto te
pasea los 20 anos, que alos 30, cuan-
do hay menos tiempo. Ahora, deter-
minar cudnto cuesta es imposible. Se
puede pagar por acciones comunica-
cionales, pero no sirve de mucho sin
el éxito en lo deportivo”.

—;Cuil es el secreto para hacerla?

“Primero, lograr el éxito absoluto
enla disciplina. Luego el deportista
debe tener una conducta en la que
haga noticia por sus logros y no por
hechos negativos. El lercer factor es
el entorno al que se enfrenta: pue-
des ser campedn mundial de un de-
porte, pero si es muy de nicho o tie-
ne pocos seguidores, su impacto es
bajo en la sociedad y es complejo
que una marca vuelva a destinar un
presupuesto”.

EUSLAGE

El sello es de 1863 y solo
existen cinco ejemplares,

Estampilla
anota precio
récord en
Reino Unido

Uno de los ejemplares de
estampillas mas raros del
mundo fue vendido reciente-
mente en US$ 700 mil
—unos $480 millones— a un
coleccionista britdnico,
transformandose asi en el
segundo sello mds valioso del
Reino Unido, La estampilla
subastada data de 1863,
lleva por nombre 77 Penny
Red y es una de las cinco de
su tipo que atin se conservan.
El sello que actualmente
ocupa el puesto del mds
walioso del Reina Unido fue
vendido el afio 2012 a casi
US$ 800 mil —unos $530
millones—. Sin embargo, su
mayor valor solo se explica-
ria por su mejor estado.
Estas estampillas han alcan~-
zado un gran valor entre los
coleccionistas debiclo a que
una vez que fueron creadas,
nunca llegaron a ser comer-
cializatlas por las oficinas de
correos ya que las conside-
raban de mala calidad.

Jenner sera la cara de la |i
nea deportiva de la marca

Caitlyn
Jenner es
el nuevo
rostro de
H&M

La figura, que durante el
Gltimao tiempo se ha trans-
formado en un icono de la
diversidad debido a su

cambio de sexo, ahora

también se convertira en
cara de una importante
marca, Caitlyn Jenner
—anteriormente conacida
como Bruce — firmara un
acuerdo con la marca de
moda H&M para ser el
rostro de su linea deportiva.
Seqguin afirma la empresa,
eligieron a Jenner para su
campaiia por su gran tra-
yectoria como deportista.
De hecho, el patriarca de la
popular familia Kardashian,
fue medallista de oro en el
Decatlén de los JJ.00. de
Montreal 1976.

‘ ‘ inistro, con Heralda
Munioz y Rodrigo
Valdés decidimos re-
cibirlo aqui para
transmitirle que llega a Chil
tas de nuestras casas estdn abiertas”. Con
esas palabras, €l ministro de Energia,
Miximo Pacheco, saludd el midreoles en
la noche, en su residencia, al ministro de
Hacienda argentino, Alfonso Prat-Gay.
El economista estuvo 24 horas en
Chile, v su agenda incluys un seminario
arganizado por Sofofa y la UDD y un al-
muerzo con empresarios chilenos que
i i 25 en ese pais, ambos el
n soStUVO encuen-
tros mds reservados. Uno de ellos fue la
cena en la casa de Pacheco, a la que a
tieron, entre otros, el embajador trasan-
dino en Santiago, José Octavio Borden,
y los ministros de Hacienda, Economi:
Relaciones Exteriores y Obras Publi
“Qué tipo tan modestay sencillo. Na
parece economistal”, fue una de los co-
mentarios que mis sonrisas sacaron en
la velada, segiin uno de los asistentes.
Otro encuentro de cardcter mds re-
servado tuvo lugar en la tarde del jue-

ves enun salén del Hotel Ritz. Invitado
por el Consejo Chileno para las Rela-
ciones Internacionales, Pra
so mds de una hora ante una
que incluyd a nombres como Vittorio
Corbo, Diego Herndndez, José Miguel
Insulza, Carlos Céceres, Bruno Philip-
pi, Claudio Muiioez, Francisco Orre-
go, Edmundo Pérez-Yoma,
Alejandro Foxley, Francis-
co José Covarrubias,

La otra agenda de
la visita a Chile del
ministro de
Haciendade

Mauricio

les de Argentina y Chile. “Fue siempre
un aliado en lo profesional y en lo perso-
nal”, afirmé el ministro de Macri.

En su charla, Prat-Gay detalld la estra-
tegia econdmica de los primeros tres me-
ses del nueva gobierno trasandino. Defi-
nié el fin del cepo cambiario como un

proceso que se realizd “sin ningin ma-

gullén” y que “fue la marca de
agua de lo que serd la gestion
e Macri: vemos un proble-

Luis Schmidt, Guiller- VEMOS CON ma, y lo encaramos de la
mao Tagle, el superin- INTERES LA ALIANZA  mejor forma posible

tendente Eric Parra- p Detallo las convenien-
do, el embajader Bor- DEL PACIFICO, PERO. ja el acuierdo con los
dén, el ministro Pa- NUESTRO PATIO NATU- acreedores que permiti-
cheeo y el ex rd a Argentina salir de su
Presidente Sebastidn RAL ES MERCOSUR", prolongada cesacidn de

Pifiera. La presentacion

corria por cuenta de Her-

ndn Felipe Errdzuriz
Segiin uno de los

DIJO PRAT-GAY.

pagos, de la derogacidn de
los impuestos a las exporta-
ciones y de la decision de dejar

Prat-Gay partié agradeciendo el “recibi-
miento cilido, concienzudo y racional,

iodel pueblo chileno”. Luegosa-
era, Foxley y Corbo, a quien de-
dicé un recuerdo de cuando ambos coin-
cidieron a la cabeza de los bancos centra-

bsidiar (salvo para los hogares
pobres) las servicios basicos.

Con esos cambios, mas recortes en el
gasto publico, Prat-Gay cree que el
riamos tener una
similar a la de Chile en mate-
ria de déficit fiscal” y bajarian la infla-

Sportlife sumara tres gimnasios en
Chile tras inversion de US$ 10 millones

1deporte ha llegnd o para quedarse
en Chile. Y justamente esa ten-
dencia es la que han captado algunas
cadenas de gimnasios del pais, las cua-
les ya han comenzado a invertir gran-
des sumas de dinero para expandir sus
negocios.
Este es el caso de la cadena Sportlife,
la cual recientemente recibié una im-
portante inyeccién de capital del Fondo
Internacional Inversiones L Catterton,
por US$ 47 millones, de los cuales US$
10 millones serdn invertidos en Chile
durante 2016, Con este capital, la cade-
nade gimnasios busca abrir b
centros deportivos en el territorio na-
cional durante este afio, los cuales trae-
rdn una serie de novedades en términos
de tecnologia, servicioe infraestructura,
Segiin adelantaron desde la cadena,
unode los futuros gimnasios vaestd en
procesa de construccion en la comuna
de Lo Barnechea, en Santiago: tendrd
cerca de 2,600 metros cuadrados y s
rdinaugurado en mayo de
tanto, el segundo recinto estard ubica-
do en Quillota y se abrird al piiblico
durante el segundo semestre de 2016,

WeVos

Asimismo, pese a que atin no estd to-
talmente definida la ubic: del ter-
cer centro, desde Sportlife sf adelanta-
ron que estars ubicado dentro de Ia Re-
gidn Metropolitana.

Para Marcela Diaz, gerenta general
de Sportlife, estos nuevos centros en-
tregardn “una experiencia de entrenar
totalmente distinta a s clien-
tes”. Por esta razén, v tras esta inves
sicn, la cadena contempla que sus in-
gresos aumentardn de US$ 34 millo-
nes en 2015 a USS 40 millones du-
rante 2016 en Chile, es decir,
cerca de un 18% mds.

Esta oportunidad de
crecimiento se explica-
ria en parte a que, se-
gein la gerenta gene-
ral de Sportlife, Chi-
le todavia es un
mercado con po-
tencial. “Pese a
que existen mu-
chas gimnasios

en el pais v mucha competencia, atin su
penetraciin sigue siendo baja”, dice.

Ademds, agrega que en el pafs se es-
tin dando las condiciones para que este
sector contintie su expansion. “Hoy en
dia estd lleno de gente trotando, cada
dia la gente estd pensando mds en su sa-
lud e incorporando el entrenamiento en
su vida diaria, ¥ ya ni siquiera para ver-
se mejor, sino que como un e e vi-
da”, asegura,

De los dos nuevos gimna-
sios, dos estaran ubicados en
Ia Regién Metropolita-

nay el tercero en
Qillota.

UBENGARCEA

La aplll:acldn permite rep\mara famo-
505 personajes como el “Guason”,

Facebook compra popular
app de fotografias MSQRD

Una vez mds, Facebook apuesta por
realizar una importante inver-
sion e incorporar a sus filas la nueva
aplicacion de moda, Fsta vez se trata
de “Masquerade” —mds conocida co-
mo MSQRD—, una plataforma que
permite crear filtros en
con solo una fotogra-
fia. El interés de la red social en esta
aplicacién tiene relacion con que en
tan solo tres meses, las descargas de
MSQRD han experimentado un creci-

miento de un 130%, pasando de 1,92
millones de descargas a nivel mundial
durante enero, a 4,42 millones duran-
te marzo.

Ademis, con esta compra, la firma
encabezada por Mark Zuckerberg
estaria intentando competir mas di-
rectamente con las opciones que ac-
tualmente entrega la otra popular
aplicacion de fotografias, Snapchat,
la cual ya cuenta con 100 millones de

cidén anual de 45 a 5% en 2019
Alfinal, Corbo e pregunté qué planes

tienen ante la recesion de Brasil, su ma-
vor secio comercial. “Tenemos que salir
abuscar més socios”, afirmé Prat-Gay.

Carlos Ciceres le preguntd como se
relacionardn con la oposicion justicialis-
ta, que es mayorfa en el Congreso. "Con
&l ‘cristinismo’ no se puede negociar, pe-
o vamos a tener un trato muy respefuo-
50 con el resto del peronismo”, declard,

Alvaro Fischer quiso saber cma ve a
la Alianza del Pacifico. “Miramos con
mucho interés la Alianza del Pacifico,
pero nuestro patio. narum\ es Merco-
sur”, respondié el ministro. Pero afiadic:
“Nos gustaria ser el nexo entre ambos”,

Sebastidn Pifiera pregunts cudl es la
estrategia politica de Macri, para que
sus reformas sean apoyadas en las ur-
nas. “ Apostamos a que con el envidn de
estas medidas lleguemos a 2018 con un
Congreso més favorable a reformas es-
tructurales”, fue la respuesta.

Al final de la cita, tras los apl
uno de los asi s
‘gallo’ tiene lodc tan claro, que parece
ministro aleman!”.

Porsche
bate nueva
marca en
ventas

La firma de autos deportivos
de alta gama Porsche volvid
a sorprender con sus resul-
tados, tras anunciar que
durante 2015 gand mds de
US3 2.570 millones, lo que
equivale a un 6,1% més que
en su ejercicio anterior.
Asimismo, la compaiiia
registrd un nueve récord en
wventas, luego de vender 225
mil ades, lo que repre-
senta un incremento de 19%.
Esta alza en las ventas le
permitio también elevar sus
ingresos un 25%, respecto
de 2014, a un total de US$
23.700 millones.

Baker &
McKenzie
llega a torre
Costanera

La Torre Costanera setd la
nueva casa del estudio Baker
& Mclenzie a partir de este
lunes 14 de marzo. El cambio
tiene por objeto dar cabida
al crecimiento experimenta-
do por este estudio, enun
nspacio mds eficiente y
moderno, que les facilite
continuar ofreciendo sus.
servicios. La nueva oficina
estard ubicada en los pisos
19 y 18 de la torre ubicada
en la comuna de Providencia.



