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Negocios

Confianza del
consumidor mejora,
pero sigue pesimista

* Moderada alza del [pecose  ® En proximos meses

debe a mejor percepeion continuard pesimismao,
del empleo y la economia. segin estudio de la UDD,
Pedro Aguilena F. rall sumentd 13,6 puntos,  penssdo por wnn marcada

Modersdos avances experi-
mwentd el Indlice de Percep-
cidn del Consumbdor Tpeca)
en mayn, shindose en pro
miedio cen nivel pesimista
versus muy pesimisia del
s previo. El indice de con-
Tisam v i prunios sobare
abril v cayd 6.9 puntos nes-
pecto demayode 2015, pre-
cisd el Centro de Estudios v
Egomamda y Negoclos (Ceen)
der la UL diel Desarrallo, gque
elabora ¢l Ipeco,

Entanto, laconflaneaen la
actualicadd lindice coyuniu-

aitimindase en 88,1 undda-
des, pasando del nivel muy
preesimista al nivel pesimista.
Sinembango, bajd 1846 pan-
1o respecio de un afoatris,

La confiaika en ¢l fulun
(indice de expectativas)
avaned 3,3 puntos, ¥ pasd
del nivel pesimista al m-
deradamente pesimista (ver
infografial.

El estucdio precisd gue “las
vistones de estabilided de la
confane auwmeniaran gri-
dualmente debido 2 un au-
miento aguda de las visiones
newlrakes del fuluro, com-

dismmbmwcidn de ks visionds
neutrales de la actualidad®,

Estas variables mosiraron
levies rvcjorias debido a una
mejor percepebdn del de
sempled ¥ la diluaciin eoo-
nmica. Lo mismo acurrs
oo ks expectativas.

“E proaed o e CriFmes -
tral del Ipeen, que relicia ten-
dencias o mediano placo, su-
b marcadamenie, pasando
a nivel pesimista, uego de
gue en abril s ublcaracn ¢l
nivel muy pesimista®, Y
Sgrega gque provectan que
“la conlianz de los consu-

midores 52 mantendria en
o il nivel actikal. n pro-
medllo, ol kpual que el consy
o e, gue ausmenta-
riaen A% en el afo 20067,

Ademdis, el Ceen precisid
e en Jok prosimes meses
“la confianza de los consu-
midores se mantemdrd en
boaman i nivebes posimistas”.
Elbo. deblcdo o que enel bl
e e hiabso nodichas eoa-
namkcas negativas para |a
condianza del consumidar,

Entre ofras, cita un creci-
miento del Imzcec bajo b
expectativas del meércada,
un akea del desempleo, una
correcoiin & b baja sobre el
crecirmdento del PIE para osie
ano v un escaso dinamismo
del comsumi.

A CSL0 S SUMA g L e -
Mamas en el fufure s¢ ve re
ducida, porgue ls consu-
midores previn que tendrin
mendares ingresos debldo o
las condiciones coonombcas,
pese quc tienen una percep
clin mds positiva sobre la
evolucidn del desempleoon
«l pais.

Por estratos

Por nivel soclsecondmico,
on navo hubo leves avanoes
on toddos los casos, pero el
tnibco gue salid del pesimis-
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FUENTE: LODD

ma [we el estraio E,

En el ARCE (el de madores
recursas) la confianza bajd.
aungue sigub extraording
riamendie pesimista, Enel CF
aumento de moy pesimista
a pesimista. En el Craumen-
b, pero continuden el nivel
pesimista. En el Dagmentd
e pesidsta @ leverenie pe-
simista, yon ol Eaumentd de
maderadamente pesimisie
a levenbente oplimista,

A nivel reghonal, los cam
bl e corilRares feeron -
sitivos, En la Metropalitana
crechd, pungues s mantuvo
en nivel moderadamente
pesimista, meentras que en
I Regitin del Biohioaumen-
o de pesimisiaa levemenite
pesimista. Respecto de un
afioatrs. husbo una leve me-
jorfa en ky percepeitn on el
Riohio, v una peoren Las Me
rapalita. e
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PODER DISFRUTAR DEL VIAJE

TANTO COMO DEL DESTINO.
ESA ES NUESTRA VISION DEL LUJO.

Dascubre por qué el intenor dal nuesa XCB0
esti pansado para lograr gue cada viaje sea inigualable.

VOLVO ALL-NEW XC90 MADE BY SWEDEN
Condcnlo en todas nuestras sucursales.
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