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Gasto de campafias presidenciales en EE.UU.

En millanes de délares, ajustados por inflacion

Republicane

96,2 Trump W Clinton 3743
483 Romney Obama 7365
2396 McCain @ Obama 759,8
3549 Bush [ 2000 Kerry 324
1864 Bush [ 2000 3 Gore 1202
66,7 Dole M Clinton 153
973 Bush m Clinton 107,8
9 Bush € o 73
675 Reagan Mondale 86,6
sar Reagan [ 1000 2 Carter 489
57 Ford Carter E
614 Nixon & oo 30
254 Nixon & e s
159 Goldwater Johnson 89
101 Nixon & e 98

En negrita el Presidente electo.
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CIFRAS SEGUN STATISTA.COM:

;Cudnto gastan los candidatos
en las campanas en Estados
Unidos? Hillary Clinton casi
cuadruplica a Trump

n medio de la tension ¢ interds mun-
dial que ha despertado la campafia
presidencial de Estados Unidas, los pre-
supuestos de las candidaturas también
han salidoa la palestra,
Y el resultado muestra
que gastar mds délares
que sus oponentes es |
denominador comun
que tienen todos los
candidatos que en el
pasado se han transfor-
mado en Presidentes
de Estados Unidos.
Esta tendencia se ha
mantenido intacta des-
de 1976. En esa fecha
fue Jimmy Carter,
quien llegd a la presidencia, a pesar de
haber gastado una suma mener que su
oponente, Gerald Ford. Pero de ahi en
adelante, el resultado ha sido distinto.
En la ac-
tual con-
tienda,
por gjem-
plo, hasta
esta sema-
na, Hillary

TRUMP:
US$ 96,2
millones

JIMMY CARTER
fue el tiltimo presi-
dente que gand las
elecciones sin gas-
tar mds que su
oponente.

Clinton habfa gastado considerablemen-
te mas recursos que su rival, Donald
Trump. Segiin cifras que publica el sitio
aleman de estadisticas enline, Stalista-
com, Clinton ha desem-
bolsado US§ 374,3 mi-
llones, en comparacién
con los US§ 96,2 millo-
nes de Trump. Es decir,
la candidata demdcrata
cuadruplica a su opo-
nente,

Barak Obama gasté
sumas considerable-
mente mas altas que
Mitt Romney y John
McCain —en 2012 y
2008, respectivamen-
te—, y resulté vencedor en ambas opor-
tunidades.

George Bush tambien llegd a la presi-
denciaen 2004 y 2000,y su presupuesto
de campana superd
ampliamente
al de sus ri-
vales John
Kerry y Al

Gore en & g0

es0s afos.
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CLINTON:
US$ 37

millon

Sentados: Juan Pablo Olmedo, Nicol4s Majluf y Marcos Lima. De pie: Francisco Orreqgo y Héctor Bacigalupo.
MEDIDAS PARA ENFRENTAR LOS DESAF{0OS DE LA INDUSTRIA:

Sonapesca se “aggiorna”

con plan estratégico, agenda
protransparencia y la asesoria
de Marcos Lima y Nicolas Majluf

esde que asumic Francisco
Orrego Bauzd como man-
damas de la ahora federa-
cidn gremial Sonapesca, en
marza de 2015, el abogado v ex subse-
cretario de Minerfa no ha tenido res-
piro.

Orrego es ¢l primer presidente ex-
terno al sector desde 1949, cuando se
cred lainstiticion que retine alos prin-
upalu ;.,mmas 7uchu en total—

moneros, Son 1 las empresas, de di-
versos tamafios y a lo largo de todo el
pafs, que forman parte de Sonapesca
Como explica el dirigente, una de

ones de la in-
iaes hoy lanecesidad de fortale-
cer la actual institucionalidad para re-
cuperar los recursos pesqueros
tenemos el gran problema de la pesca
ilegal”.

El aspecta regulatoria es también
una prioridad para Sonapesca. “Que
el Estado de Chile respetelos compro-
misos y las reglas del juego que fijo
cuando se hizo la ley el 20137, aclara
Orrego. Y por tiltimo, anade “el desa-
fio de poder transmitir al pais el apor-
te que como sector hacemos a las eco-
nomias regionales y ala comunidad”.

Luego de intensos cuestionamien-
tos dirigidos a algunos actores del
sector por financlamiento irregular
de campafias politicas, y polémicas
respecto de la legislacion marco de la
industria, el gremio pesquero indus-
trial ha optado por capear las tormen-
tas con trabajo y asesorandose por

nombres de amplia trayectoria, sefia-
Ia Orrego.

Esasfcomo elaboraron un plan es-
tratégico, que estd ya operativo, con
la asesorfa de los académicos Nico-
lds Majluf y Marcos Lima. Son cinco
grandes lineas de accion, que van
desde impulsar el desarrollo susten-
table de la actividad, colaborar con
las autoridades en la elaboracion de
politicas publicas modernas v esta-
bles, hasta promover una pesca res-
ponsable.

“Estos dos iltimos afios han sido

ENTRE LAS LINEAS de accidn con-
templadas se incluye un Manual de
Lobby y Gestidn de Intereses, que
ya estdn elaborando con el apoyo de

ChileTransparente.

complejos, tanto para el gremio como
para el sector. A pesar de eso, hemos
logrado avanzar con €xito en una se-
rie de ambitos que permitiran enfren-
tar con una nueva mirada los desafios
de la actividad, especialmente en ma-
terias de promocidn de buenas practi-
cas”, asegura el ejecutivo.

Definicién de nuevos
estindares

Un esfuerzo adicional y tnico e el
que Sonapesca estd realizando para
abordar los aspectos relacionados con

mejores practicas y probidad. En es-
tas materias, el asesor convocado fue
el abogada Juan Pablo Olmedo, quien
se desempefis como e] primer presi-
dente y ex consejero del Consejo para
la Transparencia, El experto esti cola-
borando en el disefio e implementa-
cion de una agenda de transparencia
para el gremio.

En concreto, estan elaborando un
Manual de Lobby v Gestidn de Intere-
ses, conel apoyo de ChileTransparen-
te. Asimismo, S
dola colaboracion del Consejo p'\r’\]a

Transparencia en la de-
finicién de estindares
que puedan aplicarse
sector; se estd tamb
trabajando en la crea-
cidgn de un consejo de
ética, que va a dictar un
reglamento interno v
un cidigo de dtica para
el gremio. Por tltimo,
convocardn en un futu-
ro cercano a un conscjo
consultivo, que estard encabezado
por Marcos Lima, al que s¢ reportard
de manera bianual los avances del
Plan Estratégico

"Hoy, pensar en estructuras gre-
miales que estén solo enfocadas a la
legitima defensa de sus intereses, es
una visién que no tiene cabida. Tene-
mos que transformarnos en actores
reales, transparentes
en la discusion de politicas publi
serun aport momiadel
en nuestro caso, a nivel regional
cancluye Orrego.

serios, credbles,
=3

Siguen los encuentros organizados por
Cristidn Larroulet y Eduardo Aninat: el
turno fue para el capital humano

1 viernes se realizé por tercera

vez el encuentro “Didlogos de
Futuro” en la Facultad de Economia
y Negocios de la UDD. Este afio, la
instancia, liderada per los ex minis-
tros y académicos de la UDD Cr
tidn Larroulet y Eduardo Aninat, se
organizo bajo la pregunta: “;Cémo
volver a crecer?: El Capital Humano
que Chile necesita”. El encuentro
comvocd cerca de 30 personas de
distintas corrientes politicas v for-
maciones profesionales que discu-
tieron acerca del ral que tiene el ca-
pital humano en el actual momento
econdmico.

Entre quienes asistieron al en-
cuentro, estuvieron los ex ministros
Pilar Armanet, José Pablo Arellano,
Harald Beyer y Juan Carlos Jobet:
los expertos en politicas piiblicas

Rosanna Costa, Pedro Mont
dad Arellano; los especi
educacion Osvaldo Larrafiaga, Jose-
fina Santa Cruz y Carlos William-

son; el ex superintendente de Valo-
res y Seguros Alvaro Clarke, y los ex
subsecretarios Fernanda Rojas y Lu-
cas Palacios, entre otros.
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