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NEGOCIOS

Confianza de los
consumidores
vuelve a niveles
pesimistas en julio

El Indicador de Percepcion Econémica de la
Universidad del Desarrollo, bajé 20,2 puntos en el mes.

Carolina Leén

Poco tiempo duré el opti-
mismo reflejado en el Indi-
ce de Percepcion del Con-
sumidor (Ipeco), que elabo-
ra la Universidad del
Desarrollo (UDD).

Segun éste, la confianza de
los consumidores respecto
el escenario econémico enel
pais paso del nivel modera-
damente optimista en junio
alevemente pesimistaen ju-
lio, bajando 20,2 puntos,
hasta los 108,3 puntos en el
séptimo mes del afo.

El andlisis, realizado por el
Centrode Estudios en Econo-
mia y Negocios (Ceen) de la
mencionada casa de estudio,
mostré que la abrupta caida
se evidencio en los dos indi-
cadores que conforman el
Ipeco. Elprimero, la confian-
zaenlaactualidad (indice co-
yuntural) que retrocedié en
22,7 puntos, pasando del ni-
vellevemente optimista alle-
vemente pesimista; y, segun-
do, la confianza en el futuro

(indice de expectativas)que
baj6 19,4 puntos, pasando
desde el nivel optimista al
moderadamente pesimista.

Enjunio, elIpeco habiare-
gistrado su mayor alza des-
de octubre de 2015, permi-
tiendo una recuperacion en
el indicador de confianza
desde un nivel moderada-
mente pesimista a uno mo-
deradamente optimista.

Sin embargo, el escenario
cambio drasticamente en un
mes.

JCudles son las razones de
la caida? Segun se explica
en el informe, en julio “las
noticias econémicas fueron
negativas para la confianza
de los consumidores”.

Enesalinea, el documento
cita que “el crecimiento del
Imacec de mayo fue de1,3%
endoce meses, mientras que
elIPCvari6enun-0,4%,acu-
mulando una variacién de
1,7% en doce meses.Por otro
lado, el Indice de Actividad
del Comercio (IAC) aumen-
t6 en un 5,9 en mayo y un

5,8% en doce meses”.

En tal marco, el andlisis de
la casa de estudios agrego
que la percepcion del de-
sempleo actual disminuyo
53,6 puntos, pasando del ni-
velneutralamoderadamen-
te pesimista.

Esto se debio, segtin descri-
be el texto del Ceen, “a una
disminucion de las visiones
neutrales y optimistas, y un
aumento en las visiones pe-
simistas”.

Elestudio de UDD eviden-
ci¢ asimismo que la confian-
za en el futuro retrocedio
significativamente, lo que
fue resultado de caidas en
las tres percepciones que
componen este indice: la
percepcion de la situacion
economica futura, que dis-
minuy¢ en 16,1 puntos, pa-
sando del nivel levemente
optimistaa pesimista; la per-
cepcion del desempleo futu-
ro, que retrocedié en 46,9
puntos, pasando del nivel
optimista a moderadamen-
te pesimista; y la percepcion
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de los ingresos futuros, que
disminuy6 en 4,9 puntos,
pasando del nivel optimista
a levemente optimista.

En esa linea, el informe
agreg6 que las visiones de
estabilidad en los consulta-
dos también retrocedieron.

Proyecciones y regiones
Losresultados negativos se
mostraron en todos los es-
tratos socioeconémicos, se-
gun informo6 UDD.
“Enelestrato ABCI la con-
fianza disminuyd, pasando
del nivel optimista al neu-
tral. En el C2 retrocedio del
nivel moderadamente opti-
mistaal moderadamente pe-
simista. En el C3 disminuyo,
pasando del nivel levemen-
te optimista al moderada-
mente pesimista. Enel D re-
trocedid, pasando del nivel
levemente optimista al mo-
deradamente pesimista”,
mostré el documento.
Anivel regional el escena-
riono fue muy diferente, ya
quelas regiones en las que se

realiza el sondeo también
mostraron variaciones ne-
gativas

“Enla Region Metropolita-
na retrocedid, pasando del
nivel extraordinariamente
optimista al neutral, mien-
tras que enla Region del Bio-
bio disminuyé del nivel mo-
deradamente optimista al
neutral”, dijo el Ceen.

Considerando esto, desde
la casa de estudios proyecta-
ron que “la confianza de los
consumidores en los proxi-
mos meses oscilarfa en un
nivel superior al de los ulti-
mos meses”, y que “el creci-
miento del consumo agrega-
do se mantendriaen tornoa
los niveles actuales, tendien-
doaun2,2% enelano2017”.

Por ultimo, el Ceen agregd
que “las colocaciones de con-
sumo del sistema bancario
crecerfan a una tasa prome-
dio mensual de aproxima-
damente 0,4% en los proxi-
mos 12 meses, acumulando
un crecimiento anual en tor-
noas,3%enel 2017”. @

VISION DEL FUTURO
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PUNTOSBAJO LA
confianza en el futuro,
pasando desde optimista a
moderadamente pesimista.

CAMBIO DETENDENCIA

ELIPECODEJULIO
REVIRTIO DRASTICAMENTE
la mejora que habia sido re-
gistrada en el mes anterior,
cuando la percepcion delos
consumidores sobre la eco-
nomfa habia registrado su
mayoralzadesdeoctubrede
2015,alpasardeunnivelmo-
deradamente pesimistaauno
moderadamente optimista.
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