Premio PwC Chile Innovacion 2021
Formulario de postulacion

* Todos los campos son obligatorios
1.- INFORMACION DE LA EMPRESA

a) Razon Social

b) Nombre de fantasia (solo si aplica) (marque enter para avanzar):
c) Rutdelaempresa:

d) Fecha de inicio de actividades:

e) Region

f) Sitio web (opcional) (marque enter para avanzar):

g) Industria (marque las alternativas que correspondan):

- Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca
- Arte, culturay recreacion

- Mineria

- Manufacturera

- Educacién

- Electricidad, gas, agua y gestion de desechos
- Construccidn

- Comercio, restaurantes y hoteles

- Transporte y almacenamiento

- Informacién y comunicaciones

- Saludy asistencia social

- Servicios financieros y empresariales

- Servicios de vivienda e inmobiliarios

- Servicios personales

2.- INFORMACION DE CONTACTO

a) Nombre completo :

b) Cargo:

c) Teléfono fijo:

d) Teléfono movil:

e) Correo electrénico:

f)  Nombre completo del Gerente General, Director General o CEO de la empresa
g) Cargo:

h) Correo electrénico:

3.- DESCRIPCION INNOVACION

a) Categoria seglin tamafio de la empresa (marque segtin corresponda)
A.- Empresa consolidada: facturacién anual superior a UF 100.000
B.- Empresa emergente: facturacién anual inferior a UF 100.000



b) Indique la fecha aproximada cuando comenzaron a trabajar en la innovacion

lMes ‘Aﬁo ‘

¢) Indique la fecha aproximada cuando la innovacidén tuvo su primera venta (innovacion de
producto) o resultado en las operaciones (innovacién de proceso)

lMes ‘Aﬁo ‘

c) Describa el producto, servicio o proceso y explique por qué merece el premio “PwC Chile
Innovacién 2021”

‘ Ingrese acd su respuesta, sin limite de extension

4.- ALIANZAS ESTRATEGICAS CON COLABORADORES A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL

a) Alianzas estratégicas con colaboradores a nivel nacional (marque las alternativas que

correspondan)
A. Trabajadores internos
B. Otros trabajadores de empresas relacionadas
C. Proveedores
D. Clientes o consumidores
E. Competidores u otras empresas del sector
F. Consultores, laboratorios o institutos de [+D
G. Universidades u otras de educacion superior
H. Institutos de investigacién publicos
I. Ninguna de las anteriores
J. Otro
b) Alianzas estratégicas con colaboradores a nivel internacional (marque las alternativas que

correspondan)

Trabajadores internos

Otros trabajadores de empresas relacionadas
Proveedores

Clientes o consumidores

Competidores u otras empresas del sector
Consultores, laboratorios o institutos de 1+D
Universidades u otras de educacién superior
Institutos de investigacion publicos

Ninguna de las anteriores

Otro
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Indique si la innovacién de producto, servicio o de proceso ha sido comercializada o
implementada por la empresa en la regién, en otra regién del pais, en América Latina y el
Caribe, o en otro pais del mundo (marque las alternativas que correspondan)

En la regién

En otra region del pais

En América Latina y el Caribe
En otro pais del mundo

Indique si la innovacién de producto, servicio o de proceso es nuevo en la region, en el pais,
en América Latina y el Caribe, o en todo el mundo (marque las alternativas que
correspondan)

Nuevo en la regién

Nuevo en el pais

Nuevo en América Latina y el Caribe
Nuevo en el mundo

Indique los efectos de la innovacion en el mercado (marque las 3 alternativas principales)

Ampliacién de la gama de productos o servicios.

Incremento de la participacion de mercado.

Introduccidn de productos para un nuevo segmento de mercado.

Introduccidn de productos para un mercado geograficamente nuevo.

Mejora en la calidad de los productos o servicios.

Aumento en la capacidad y/o flexibilidad para la produccién.

Reduccién de tiempos de respuesta a clientes y/o proveedores

Reduccidn de costos por unidad producida

Reduccién de impacto ambiental (consumo de energia, materiales, entre otros)
Mejora en la comunicacién interna y externa
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¢Cudles de los siguientes activos intangibles ha gestionado en el desarrollo de la
innovacion? (Seleccione todas las opciones que apliquen)

Elementos distintivos (nombres, marcas, dominios, slogan o frases de apoyo, entre
otros)
Reputacion y Percepcion externa (acreditaciones, certificaciones, percepcion de clientes y
proveedores, entre otros)
Productos (Secretos industriales, know-how, procesos de fabricacién, dibujos de
ingenieria, entre otros)
Contratos y acuerdos (Confidencialidad, licencia, cesidn, alianzas, franquicias, entre otros)
Clientes y proveedores (Listados de clientes y proveedores, redes de distribucién,
contratos de servicios, redes de contacto, entre otros)
Organizacion empresarial (Planes y estrategias, procedimientos, colaboradores, entre
otros)



G. Propiedad intelectual-industrial (Derechos de autor, patentes, disefio industrial, modelo
de utilidad, denominacién de origen, entre otros)
H. Ninguno de los anteriores

g) ¢élainnovacion contribuye en alguno de los objetivos de desarrollo sostenible? (Seleccione
un maximo de 3 objetivos abordados por la innovacion)

Ninguno

ODS1: Fin de la pobreza

ODS2: Hambre cero

ODS3: Salud y bienestar

ODS4: Educacion de calidad

ODS5: Igualdad de género

ODS6: Agua limpia y saneamiento

ODS7: Energia asequible y no contaminante
ODS8: Trabajo decente y crecimiento econémico
ODS9: Industria, innovacion e infraestructura
ODS10: Reduccidn de las desigualdades
ODS11: Ciudades y comunidades sostenibles
ODS12: Produccién y consumo responsables
ODS13: Accidn por el clima

ODS14: Vida submarina

ODS15: Vida de ecosistemas terrestres
ODS16: Paz, justicia e instituciones sélidas
ODS17: Alianzas para lograr los objetivos

Preguntas Hy H1, solo para categoria de empresas emergentes

h) ¢Cudl de las siguientes fuentes de financiamiento ha utilizado para el desarrollo de la
innovacion? (Seleccione todas las opciones que apliquen)

A) Recursos propios

B) Banco u otras instituciones financieras

C) Capital de Riesgo

D) Fondos publicos concursables

E) Otro

h.1) Especifique qué institucidn entregd el financiamiento y cuando finalizé.



5.- CREACION DE VALOR
Describa el impacto econémico, social y ambiental de la innovacién.

i) Rentabilidad: Describa cdmo evaluan la rentabilidad de la innovacion.
Entregue métricas de inversion, empleo, ventas anuales, exportaciones, disminucién de
costos, entre otros).

‘ Ingrese acd su respuesta, sin limite de extension

i) Alcance: Describa si la innovacién de producto, servicio o proceso tiene potencial de
implementarse en un mercado regional, nacional, en otro pais de América Latina y el
Caribe, o en otro pais del mundo.

Entregue antecedentes sobre las estrategias de entrada en esos mercados.

‘ Ingrese acd su respuesta, sin limite de extension

k) Genere un analisis del potencial comercial de la innovacidn a nivel mundial.
Entregue métricas de ventas anuales de la industria, principales competidores del
mercado, alianzas, entre otros.

‘ Ingrese acd su respuesta, sin limite de extension

1) Describa como la innovacidn crea valor en la sociedad (econdmico, social y/o ambiental).
Entregue antecedentes y métricas del impacto de la innovacidn.

‘ Ingrese acd su respuesta, sin limite de extension

Agradecemos su tiempo, ha finalizado la postulacion al premio “PwC Chile Innovacion 2021”.



