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Global Risks Report 2023 WORLD

Top 10 Risks FCoRIM

“Please estimate the likely impact (severity) of the following
risks over a 2-year and 10-year period”

2 years 10 years
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Failure to mitigate climate change

Natural disasters and extreme weather : . :
2 Failure of climate-change adaption

events

Natural disasters and ex e weather

3 Geoeconomic confrontation events

Failure to mitigate climate change

Biodiversity loss and ecosystem collapse
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Erosion of social cohesion and 5
societal polarization
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Large-scale involuntary migration

6 Large-scale environmental 6 .
damage incidents Natural resource crises

7 Eie e e e Erosion of social cohesion and societal
9 ® polarization

Widespread cybercrime and Widespread cybercrime and cyber

insecurity
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cyber insecurity

9 Natural resource crises 9 Geoeconomic confrontation

10 Large-scale environmental damage

10 Large-scale involuntary migration e

Risk categories
mmm Economic mmmm Environmental mmmm Geopolitcal mmmm Societal mmmm Technological

Source: World Economic Forum, Global Risks Perception Survey 2022-2023
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Cruelty Free!

i

Cuidar el Agua!

il

Menos Contaminacion!

i

Inclusion!

i

Mejores Empleos!

i

Cancha de Futbol!



Pregunta de Investigacion
® ®

De la GenZ a los Baby Boomers:
. Como cambian las preferencias por las

acciones sustentabilidad?

55 - 65 afios 40 — 54 afios 25 -39 afios 18 — 24 aios
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Baby boomers Genera tion X Millenials Gen Z
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Nuestro Enfoque
© ®

Realizamos una encuesta a 1,000 individuos de la Region Metropolitana y
500 individuos de la Regidn del Biobio.

mABCl mC2 uC3 mD+E m18-30 m31-40 w41-50 m51-60 m61+
Nivel Socioeconémico Género Edad
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Nuestro Enfoque
® ®

Los encuestados ordenaron, segun sus preferencias, entre acciones
sociales, ambientales, y econédmicas.

Estas acciones correspondian a acciones voluntarias que podria
implementar una empresa.

En todos los casos, las acciones consideraban un beneficio colectivo.
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Nuestro Enfoque

Con los resultados de la encuesta, definimos seis perfiles de
comportamiento ambiental:

e 0: Sin comportamiento ambiental

e 1. Comportamiento ambiental bajo

e 2: Comportamiento ambiental medio-bajo
* 3: Comportamiento ambiental medio-alto
* 4. Comportamiento ambiental alto

* 5: Comportamiento ambiental fuerte
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Conclusiones
o ®

En un contexto donde la sociedad demanda un mayor (y mejor)
comportamiento ambiental de las empresas, los resultados siguieren que
las personas tienen multiples prioridades.

Para todas las generaciones, sin importar el género, las acciones sociales
son las mas relevantes.
Las acciones ambientales compiten con las acciones econdmicas.
Las acciones ambientales son preferidas a las econdmicas, solo en
aquellos perfiles con comportamiento ambiental fuerte.
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Conclusiones
o ®

Nuestros resultados sugieren que es necesario considerar las acciones de
sustentabilidad, como cualquier otro producto estratégico de |la
compaiia.

Se requiere un disefio acabado del producto (accion sustentabilidad) y

un conocimiento profundo del mercado objetivo (sociedad).



Conclusiones

Este estudio no considerd un analisis de:

Diseno de acciones de sustentabilidad.
Rentabilidad de acciones de sustentabilidad.
Comunicacion eficiente/efectiva de acciones de
sustentabilidad.
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